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Ⅶ. 전공교육과정-프라임창의융합대학

 학부(과) 소개 

•�특성화�방안

� � -� 글로벌비즈니스�현장�수요분석을�기반으로�특성화교육과정�개발�및�운영

� � -� 해외�자매대학�및�글로벌�교육협력기업과의�연계교육을�통한�국제지역전문가�역량�강화�

� � -� 예약기업과의�교육협력을�통한�차별화된�전문� 인재�양성

� � -� 글로벌마케팅프로젝트,� 글로벌프론티어프로젝트,� 기업연계프로젝트� 등� 프로젝트� 기반� 교육을�

통한�실무역량�강화

� � -� 글로벌인턴십�운영을�통한� 글로벌비즈니스�현장대처역량�강화

� � -� 명품취업카드�기반의�스토리&스펙�집중�관리를�통한�취업의�질�제고

•�졸업후�진로

� � -� 해외기업�또는�국내기업의�글로벌비즈니스�관련�부서

� � -� 국내�진출� 중국�또는�일본� 관련�기업

� � -� 중국�또는� 일본�현지�기업

� � -� 국내외�관련�기관의�국제교류�부서�

 교육목표

대학의�교육목표 학부(과)�교육목표

창의적�문제해결능력�함양 글로벌�비즈니스�관리�역량�함양

건강한�육체와�정신�함양 글로벌�시민소양�함양

자기주도�학습능력�향상 글로벌�현장대처능력�함양

봉사하는�리더십�함양 글로벌�리더십�함양

글로벌능력�함양 글로벌�마케팅�역량

의사소통능력�함양 현지�비즈니스�소통역량�함양

 교육목적

03 글로벌프론티어학과

P A R T



Global� Frontier� School의� 교육목적은� 글로벌마케팅역량,� 글로벌비즈니스관리역량,� 국제지역전

문가역량을� 가진� 글로벌비즈니스� 전문인재를� 양성하여,� 세계무대로� 진출하는� 국내의� 기업� 및� 국

제관련� 기관에서� 다양한� 글로벌비즈니스� 관련� 업무와� 국제적� 협력을� 주도하도록� 함으로써� 우리

나라의� 글로벌� 경쟁력� 강화에� 이바지� 하는� 것이며,� 또한� 세계의� 글로벌� 기업� 또는� 국제기관에서�

한국의�국제적�위상을�드높일�인재를�양성하는�것이다.�
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Ⅶ. 전공교육과정-프라임창의융합대학

 학과 역량 정의

세부전공
전공�역량

핵심�역량 세부�역량

창의융합과정

자기관리역량

목표지향적계획수립

계획실행력

자기주도적학습능력

정서적자기조절능력

시간관리

건강관리

리더십역량

대인관계능력

책임감

통솔력

판단력

팀웍능력

유연성

의사소통역량

적극적경청과이해

주제이해능력

상호이해능력

배려능력

질의응답능력

문서작성�

창의적문제해결역량

문제인식

분석적사고

융통적사고

대안발견

도전적태도

자원활용역량

자원,�정보기술의�수집능력

정보의이해와분석능력

정보의활용능력



 학과 내규  　　

１.� 학칙� 제40조(졸업과� 학위),� 동� 시행세칙� 제� 74조의� 2(졸업논문� 등)에� 의거� 졸업논문졸업

프로젝트)를�제출하고,� 심사에�통과하여야�한다.

� � 가.� 글로벌프론티어학과의� 졸업요건을� 충족한� 자에� 한해,� 졸업논문(졸업프로젝트)� 제출자격

을�부여한다．

� � 나.� 졸업논문(졸업프로젝트)는� 지도교수를� 포함하여� 학과� 소속� 교수� 3인� 이상이� 심사하며�

평가결과는� ‘가’,� ‘부’로� 판정하며,� 심사위원� 3분의� 2� 이상의� ‘가’� 판정을� 획득하여야�통과

할�수�있다．

� � 다.� 그� 외�심사�및�평가에�관한�세부내용은�학과졸업사정위원회에서�논의하여�정한다.� 　

� � 라.� 학과졸업사정위원회는� 최소� 3인� 이상으로� 구성하며,� 글로벌프론티어학과� 소속� 전임� 및�

비전임�교수�전원이�구성원이�될� 수� 있다.� �

２.� 글로벌프론티어학과의�졸업요건은�다음과�같다.�

� � 가.� 소정의�졸업학점을�모두�이수한�자

세부전공
전공�역량

핵심�역량 세부�역량

인적자원활용능력

물적자원활용능력

IT능력

글로벌역량

국제화인식

다문화이해�및�수용능력

문화적�개방설

글로벌�환경에�대한노출

글로벌언어능력

글로벌프론티어전공

글로벌마케팅역량

글로벌�시장조사�및�분석�역량

글로벌�마케팅�전략수립�역량

글로벌�마케팅�실행�역량

국제지역전문가역량

현지�비즈니스�소통�역량

현지�비즈니스�환경�이해�역량

현지�비즈니스�정보�관리�역량

글로벌비즈니스관리역량
사업�기획�및�경영�분석�역량

경영정보�활용�역량
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Ⅶ. 전공교육과정-프라임창의융합대학

� � 나.� 소정의�외국어�요건을�충족한�자

� � � 1)� TOEIC� 750� 점�이상�또는� 오픽� IM� 2� 이상�

� � � � � � ※� TOEIC� 600점�이상� 750점� 미만인　경우，HSK� 5급　또는�일본어� JLPT� N2급�이�상�

중�택일하여�충족할�수� 있다．

� � � 2)� 중국어� HSK� 4급　또는�일본어� JLPT� N3급�이상�중�택일　　　　

� � � 3)� 외국어� 요건은　각각의　기준에　준하는　기타� 외국어　성적� 또는� 외국어졸업시험� 통과

(70점�이상)로� 인정�할�수�있다.

� � � 4)� 외국어� 요건은� 교내� 및� 교외� 어학관련� 교육프로그램� 이수로� 인정할� 수� 있다.� (이수시간�

합산� 120시간�이상시�프로그램�당� 100점,� 최대� 200점�까지� 감면)

� � � 5)� 국제공모전�입상�또는�이에� 준하는�대외성과가�있는�경우,� 외국어　요건을　면제한다．

� � � � � � ※� 단,� 글로벌프론티어학과를� 복수전공(제2전공)하는� 자는� 제1전공(주전공)의� 외국어�

졸업요건을�따른다.

� � 다．MOS� 자격� 중１개� 이상(Core� Level� 이상),� ITQ� 자격� 중� 1개� 이상� A등급,� 컴퓨터활용

능력� 2급이상,� 워드프로세스� 1급�중�택1

� � 라.� 독서� 30권　　

� � 마.� 비교과프로그램� 2개� 이상� 참여,� 공모전� 또는� 경진대회� 1개� 이상� 입상,� 사회봉사30시간�

이상�중�택1　　

３.� 졸업논문（졸업프로젝트）　면제조건은�다음과�같다.�

� � 가.� 국제�공모전� 3위� 이내�수상�또는� 이에�준하는�대외�성과가�있는�경우

� � 나.� 전국단위�공모전� 3위�이내� 수상�또는�이에� 준하는�대외� 성과가�있는� 경우

� � 다.� 기타� 전공� 관련� 전문역량을� 인정받을� 수� 있는� 대외� 실적이� 있는� 경우,� 졸업프로젝트를�

면제할　수�있으며,� 세부사항은�학과졸업사정위원회에서�정한다．

４.� 이상에서� 언급하지� 않은� 사항은� 학과졸업사정위원회에서� 논의하여� 결정하며,� 위원회는� 제

도변경,� 환경� 변화� 등에� 따라� 불가피한� 경우� 졸업에� 관한� 요건� 및� 자격과� 동등한� 기준을�

제시� 및� 승인�할�수�있다.

 학점 이수 체계(졸업에 필요한 최소 이수 학점)

구분
창의융합과정(교양)

전공*
자율

선택
계*

필수* 중점* 교양선택 계*

학점 10 12 16 38 70 22 130

� ※� *� 표기� 학점은�졸업에�반드시�필요한�이수학점임.

� ※�학점�이수� 체계의�창의융합과정의�중점교양은�휴머니티칼리지에서�운영하는�중점교양과�리버럴아� � � � � 츠에

서� 운영하는�중점�교양으로�이수할�수� 있다.�

� ※� 휴머니티칼리지에서�운영하는�교양선택�교과목은�창의융합과정�교양선택�학점으로�인정할�수�있다.

� ※�트랙교육과정상의�교과목은�전공학점(트랙개설학부기준)으로�선택�인정할�수�있으며,� 중복인정은�불가하다.�

� ※� 자율트랙은�제1전공,� 제2전공,� 트랙교육과정상�교과목�중에서�학생의�진로에�기반하여�자유롭게�선택� � � � 하

여� 구성할�수�있다.�

� ※� 학점이수�체계의�창의융합과정은�리버럴아츠학부의�창의융합과정으로�이수한다.

� ※�교양필수�교육과정�및�중점교양�교과목에�대해서는�리버럴아츠학부의�창의융합과정�일람표를�참조한다.�



 비교과 프로그램 

구분 운영목적 세부내용

글로벌프로젝트Ⅰ~Ⅵ 글로벌역량�강화
해외봉사,�외국어�관련　활동�및�글로벌�관련　

프로그램

현장연계프로젝트Ⅰ~Ⅵ 전공직무능력�강화 기업�및�현장�연계�프로그램　

� ※� 졸업요건으로� 2개�이상의�비교과�프로그램에�참여하여야�한다．

�※�비교과프로그램은�진로기반의�차별화된�경쟁력을�강화하기�위하여�운영하며,� 교내�또는� 교외�다양한�프로그

램을�포함할�수� 있다．

�※�비교과프로그램의�세부내용�및�인정요건은�변화하는�사회의�다양한�수요를�반영하여�학과회의에서�논의� � � �

하여�정한다．

 교양필수 교육과정 일람표

구� � � � 분
교과목
코� � 드

교과목명 학점
시� � 수 이수시기

비� � � 고
이론 실습 학년 학기

교양
필수
(11)

의사
소통

00076K 비판적�사고와�글쓰기 2 2 1

00070K 영어Ⅰ 1 2 1 1

00071K 영어Ⅱ 1 2 1 2

00072K 영어Ⅲ

1 2 2 1

※� 동일� 언어선택

․ 영어Ⅲ,영어Ⅳ� :�
� 정기토익� 700점�이상․ 중국어Ⅰ,중국어Ⅱ� :
� 신HSK� 5급(180점이상)․ 일본어Ⅰ,일본어Ⅱ� :
� JPT� 700점�이상

상기�조건� 충족의�경우�
대체교과로�교양영역� 2학점
이수�가능� (대상학생�선택)

00077K 중국어Ⅰ

00079K 일본어Ⅰ

00073K 영어Ⅳ

1 2 2 200078K 중국어Ⅱ

00080K 일본어Ⅱ

인성
과�도
전

00084H 파트너십트레이닝Ⅰ 1 1 1 1

00085H 파트너십트레이닝Ⅱ 1 1 1 2

00006I 기업가정신과리더십 1 1 2 1

99544A 동기유발 1 1 1 1

계 13(9)개� 과목 10 14



글
로
벌
프
론
티
어
학
과

03

Ⅶ. 전공교육과정-프라임창의융합대학

 전공 교육과정 일람표  

교과목

코� �드
교과목명 학�점

CLD유형 이�수�시�기
비고

SOS/TOL/POL 학년 학기

99524A 전공몰입 1 TOL 1 1

38108B 디지털산업과�경영 3 TOL 1 1

38145B 문화중국어
2 SOS 1 1

38146B 문화일본어

38143B 실용중국어
2 SOS 1 1

38144B 실용일본어

38176A 세계화와�국제협력 3 TOL 1 2

38149B 컨텐츠중국어
2 TOL 1 2

38150B 컨텐츠일본어

38147A 현장중국어
2 TOL 1 2

38148A 현장일본어

소� � �계 11(7)개�과목 23(15)

38167A 글로벌경영세미나(캡스톤디자인) 3 TOL 2 1

38153B 매체중국어
2 TOL 2 1

38154B 매체일본어

38160B 중국지역의�이해
3 TOL 2 1

38159B 일본지역의�이해

38111B 전략회계 3 SOS 2 1

38103A 창의적�마케팅�설계 3 TOL 2 1

38151B 광고중국어
2 TOL 2 2

38152B 광고일본어

38127B 글로벌시장분석(캡스톤디자인) 3 TOL 2 2

38178A 무역거래�실무 3 TOL 2 2

38174A 중국비즈니스사례연구(캡스톤디자인)
3 TOL 2 2

38175A 일본비즈니스사례연구(캡스톤디자인)

38155B 취업중국어
3 TOL 2 2

38156B 취업일본어

소� � �계 15(10)개�과목 41(28)



교과목

코� �드
교과목명 학�점

CLD유형 이�수�시�기
비고

SOS/TOL/POL 학년 학기

38127A 국제금융의�세계 3 TOL 3 1

38128B 글로벌영업실무(캡스톤디자인) 3 TOL 3 1

38138B 비즈니스실무영어 3 TOL 3 1

38157B 비즈니스중국어
2 TOL 3 1

38158B 비즈니스일본어

38113B 통합마케팅커뮤니케이션(캡스톤디자인) 3 POL 3 1

38117B e-Business� System 3 TOL 3 2

38196A 글로벌시장개척프로젝트 3 POL 3 2

38191A 중국비즈니스이슈
3 TOL 3 2

38192A 일본비즈니스이슈

38170A 중국비즈니스프레젠테이션
3 TOL 3 2

38171A 일본비즈니스프레젠테이션

38109B 중국산업클러스터� (캡스톤디자인)
3 TOL 3 2

38110B 일본산업클러스터� (캡스톤디자인)

소� � �계 14(10)개�과목 40(29)

38130B 국제협상실무(캡스톤디자인) 3 TOL 4 1

38129B 글로벌브랜드마케팅(캡스톤디자인) 3 TOL 4 1

38199A 글로벌비즈니스디자인Ⅰ 3 POL 4 1

38101B 글로벌비즈니스디자인Ⅱ 3 POL 4 1

38194A 협상중국어
3 TOL 4 1

38195A 협상일본어

38139B 국제통상실무 3 TOL 4 2

38193A New�Marketing� Trend 3 TOL 4 2

38120B CRM(캡스톤디자인) 3 TOL 4 2

38119B 전자상거래실무(캡스톤디자인) 3 POL 4 2

38104B 글로벌�마케팅�프로젝트1 3 TOL 4 2

38105B 글로벌�마케팅�프로젝트2 3 TOL 4 2

소� � �계 12(11)개�과목 36(33)

총� �계 52(38)개�과목 140(105)
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Ⅶ. 전공교육과정-프라임창의융합대학

 트랙 교육과정 일람표

[기업트랙� :� SAP 트랙]� �

교과목

코� �드
교과목명 학�점

CLD유형 이�수�시�기

SOS/TOL/POL 학년 학기

38111B 전략회계 3 TOL 2 1

68205A *SAP� CMS 3 SOS 2 1

38128B 글로벌�영업실무(캡스톤디자인) 3 TOL 3 1

38167A 글로벌�경영세미나(캡스톤디자인) 3 TOL 2 1

68206A *SAP� ERP�Overview 3 TOL 2 1

68232A *SAP� FI�프로세스�기초 3 TOL 3 2

68233A *SAP� FI�프로세스�심화 3 TOL 3 2

계 7개�과목 21

※� SAP트랙� 이수요건:� 기업소프트웨어학부의� SAP� 관련�교과목(*)을�포함하여�총� 15학점�이상�이수

[전공�심화�트랙� :� 스마트�마케팅�트랙]�

교과목

코� �드
교과목명 학�점

CLD유형 이�수�시�기

SOS/TOL/POL 학년 학기

38117B e-Business� System 3 TOL 3 2

38129B 글로벌브랜드마케팅(캡스톤디자인) 3 TOL 4 2

38119B 전자상거래�실무� (캡스톤디자인) 3 POL 4 1

38120B CRM(캡스톤디자인) 3 TOL 4 1

38193A New�Marketing� Trend 3 TOL 4 2

계 5개�과목 15



[전공�심화�트랙� :� 지역전문가�트랙]

[전공�심화�트랙� :� MICE� 비즈니스�트랙]

교과목

코� �드
교과목명

학�

점

CLD유형 이�수�시�기

SOS/TOL/POL 학년 학기

38176A 세계화와�국제협력 3 TOL 1 2

38178A 무역거래�실무 3 TOL 2 2

38130B 국제협상�실무(캡스톤디자인) 3 TOL 4 1

38196A 글로벌�시장개척�프로젝트 3 POL 4 1

38197A MICE산업�비즈니스 3 TOL 4 1

계 5개�과목 15

교과목

코� �드
교과목명

학�

점

CLD유형 이�수�시�기

SOS/TOL/POL 학년 학기

38121B 중국지역�현안�세미나

3

TOL 2 2

38122B 일본지역�현안�세미나 TOL 2 2

38191A 중국�비즈니스�이슈

3

TOL 3 2

38192A 일본�비즈니스�이슈 TOL 3 2

38109B 중국�산업�클러스터� (캡스톤디자인)

3

TOL 3 2

38110B 일본�산업�클러스터� (캡스톤디자인) TOL 3 2

38123B 중국�비즈니스� Free� Talking

3

TOL 3 2

38124B 일본�비즈니스� Free� Talking TOL 3 2

38125B
중국�사회�이슈�및�

트랜드(캡스톤디자인)
3

TOL 4 1

38126B
일본�사회�이슈�및�

트랜드(캡스톤디자인)
TOL 4 1

계 10개�과목 15
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Ⅶ. 전공교육과정-프라임창의융합대학

 취업로드별 관련 교육과정 일람표

취업로드 관련�교과목

글로벌�기업

창의적마케팅설계,� 글로벌경영세미나,� 전략회계,� 글로벌시장분석,� 글로벌영업실무,�

국제금융의세계,� 통합마케팅커뮤니케이션,� e-Business� system,� New� Marketing�

Trend,�전자상거래실무

현지�및�국내�진출�

중국기업

현장중국어,� 광고중국어,� 중국지역의� 이해,� 비즈니스중국어,� 중국비즈니스프레젠

테이션,�협상중국어,�중국비즈니스사례연구

현지�및�국내�진출�

일본기업

현장일본어,� 광고일본어,� 일본비즈니스프레젠테이션,� 일본지역의� 이해,� 비즈니스

일본어,�협상일본어,�일본비즈니스사례연구

국제교류기관
디지털산업과경영,� 세계화와국제협력,� � 비즈니스실무영어,� 국제통상실무,� 중국/일

본비즈니스이슈,�중국/일본산업클러스터,국제협상실무

 타학과 전공 상호인정 교과목 일람표

교과목명 개설학부(과)

프로그래밍언어� I� ,�소프트웨어논리 융합IT

SAP� ERP�Overview,� SAP� FI�프로세스�기초,� SAP� FI�프로세스�심화� SAP� CMS 기업소프트웨어

신약개발개론,�인체생명과학 의약바이오

디자인의�이해,�디자인과�마케팅,�리써치&트렌드�분석 융합디자인

글로벌트랙　교과목 리버럴아츠

 자격증 관련 교과목 일람표

자격증명 관련�교과목

HSK,� BCT 현장중국어,� 광고중국어,� 비즈니스중국어,� 협상중국어

JLPT,� JPT 현장일본어,� 광고일본어,� 비즈니스일본어,� 협상일본어

TOEIC,� 0PIC 무역거래�실무,� 비즈니스실무영어,� 국제협상실무

SAP
SAP� ERP� Overview,� SAP� FI� 프로세스�기초,� SAP� FI� 프로세스�심화� SAP�

CMS

원산지관리사 무역거래실무,� 국제통상실무



 산학연계 교과목 일람표

교�과�목�명

글로벌�경영세미나,�통합마케팅커뮤니케이션,�중국/일본�비즈니스�사례연구,�글로벌�시장개척�프로젝트,�

국제통상실무,�중국/일본산업�클러스터,�글로벌�비즈니스�디자인�1,2,3,4

 통합교과목(분담) 교과목 일람표    

교과목명 참여교수�명단

영업,�마케팅관련�과목 김춘성,�유영준,�주선희

중국�관련�전공과목 송민영,�유영준,�주선희

일본�관련�전공과목 김영순,�김춘성

 CLD수업유형 (SOS / TOL / POL) 강의 교과목 일람표

수업유형 교과목명

SOS

(Solution�Oriented� Study)
실용중국어(GFS),�실용일본어(GFS),�전략회계

TOL

(Task�Oriented� Learning)
SOS� 3과목,� POL� 7과목�외�모든�과목

POL

(Project� Oriented� Learning)

통합마케팅커뮤니케이션,�글로벌시장개척프로젝트,�전자상거래실무

(캡스톤디자인),�글로벌비즈니스디자인�1,2,3,4

 교과목별 역량 매트릭스

이수

시기
교과목명

대학�핵심역량 전공특성화역량

자기

관리

역량

리더십

역량

의사

소통

역량

창의적

문제

해결

역량

자원

활용

역량

글로벌

역량

글로벌

마케팅

역량

국제

지역

전문가

역량

글로벌

비즈

니스

관리

역량

1-1 디지털산업과경영 ○ 　 ○ 　 ● ○

1-1 실용중국어 ○ 　 　 ● ○

1-1 실용일본어 ○ 　 　 ● ○

1-1 문화중국어 ○ 　 　 ● ○

1-1 문화일본어 ○ 　 　 ● ○
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Ⅶ. 전공교육과정-프라임창의융합대학

이수

시기
교과목명

대학�핵심역량 전공특성화역량

자기

관리

역량

리더십

역량

의사

소통

역량

창의적

문제

해결

역량

자원

활용

역량

글로벌

역량

글로벌

마케팅

역량

국제

지역

전문가

역량

글로벌

비즈

니스

관리

역량

1-2 세계화와�국제협력 ○ 　 ○ ● ○

1-2 현장중국어 ○ 　 　 ● ○

1-2 현장일본어 ○ 　 　 ● ○

1-2 컨텐츠중국어 ○ 　 　 ● ○

1-2 컨텐츠일본어 ○ 　 　 ● ○

2-1 창의적마케팅�설계 ● ○ ○ ○

2-1 글로벌경영세미나(캡스톤디자인) ○ 　 ● ○

2-1 매체중국어 ○ 　 　 ● ○

2-1 매체일본어 ○ 　 　 ● ○

2-1 중국지역의�이해 ○ 　 ● ○

2-1 일본지역이의�해 ○ 　 ● ○

2-1 전략회계 ○ ● ○

2-2 글로벌시장분석(캡스톤디자인) ○ ○ ● ○

2-2 무역거래실무 ○ ○ ● ○

2-2 광고중국어 ○ 　 　 ● ○

2-2 광고일본어 ○ 　 　 ● ○ ○

2-2 취업중국어 ○ ○ ● ○

2-2 취업일본어 ○ ○ ● ○

2-2 중국비즈니스사례연구(캡스톤디자인) ○ ● ○ ○

2-2 일본비즈니스사례연구(캡스톤디자인) ● 　 ○ ○

3-1 국제금융의�세계 ● 　 ○ ○ ○

3-1 비즈니스중국어 ○ 　 　 ● ○ ○

3-1 비즈니스일본어 ○ 　 　 ● ○ ○



이수

시기
교과목명

대학�핵심역량 전공특성화역량

자기

관리

역량

리더십

역량

의사

소통

역량

창의적

문제

해결

역량

자원

활용

역량

글로벌

역량

글로벌

마케팅

역량

국제

지역

전문가

역량

글로벌

비즈

니스

관리

역량

3-1 비즈니스실무영어 ● ○ ○ ○

3-1 통합마케팅커뮤니케이션(캡스톤디자인) ● 　 ○ ○

3-1 글로벌영업실무(캡스톤디자인) ○ ○ ● ○ ○ ○

3-2 중국비즈니스프레젠테이션 ○ 　 　 ● ○ ○

3-2 일본비즈니스프레젠테이션 ○ 　 　 ● ○ ○

3-2 e-Business� System ○ ● ○ ○

3-2 중국비즈니스이슈 ● ○ ○ ○ ○

3-2 일본비즈니스이슈 ● ○ ○ ○ ○

3-2 중국산업클러스터(캡스톤디자인) ○ ● ○ ○ ○

3-2 일본산업클러스터(캡스톤디자인) ○ ● ○ ○

3-2 글로벌시장개척프로젝트 ○ ○ ● ○ ○ ○ ○

4-1 국제협상실무 ○ ○ ● ○ ○

4-1 협상중국어 ○ 　 　 ● ○ ○

4-1 협상일본어 ○ 　 　 ● ○ ○

4-1 글로벌브랜드마케팅(캡스톤디자인) ○ ● ○ ○

4-1 글로벌비즈니스디자인Ⅰ ○ ● ○ ○ ○ ○

4-1 글로벌비즈니스디자인Ⅱ ○ ● ○ ○ ○ ○

4-2 국제통상실무 ○ ● ○ ○

4-2 New�Marketing� Trend ○ ● ○ 　 ○ ○

4-2 CRM(캡스톤디자인) ○ ● ○

4-2 전자상거래실무(캡스톤디자인) ○ ● ○ ○ ○

4-2 글로벌마케팅프로젝트Ⅰ ○ ● ○ ○ ○ ○

4-2 글로벌마케팅프로젝트Ⅱ ○ ● ○ ○ ○ ○



글
로
벌
프
론
티
어
학
과

03

Ⅶ. 전공교육과정-프라임창의융합대학

  취업로드(트랙교육)별 교육과정 연계도 

G.F.S� 학과(부)� 교육과정�연계도

취업로드

/

트랙

글로벌�기업�

(영업,마케팅)
중국관련�기업 일본�관련� 기업 국제교류기관

1
학
년

전
공
/
교
양

디지털산업과경영

세계화와국제협력

디지털산업과경영

실용중국어

문화중국어

현장중국어

컨텐츠중국어

디지털산업과경영

실용일본어

문화일본어

현장일본어

컨텐츠일본어

디지털산업과경영

세계화와국제협력

문화중국어/일본어

현장중국어/일본어

컨텐츠중국어/일본어

비
정
규

글로벌프로젝트 글로벌프로젝트 글로벌프로젝트 글로벌프로젝트

2
학
년

전
공
/
교
양

글로벌경영세미나

전략회계

창의적마케팅설계

글로벌시장분석

무역거래실무

전략회계

글로벌시장분석

매체중국어

광고중국어

취업중국어

중국지역의�이해�

중국비즈니스사례연구

전략회계

글로벌시장분석

매체일본어

광고일본어

취업일본어

일본지역의�이해�

일본비즈니스사례연구

글로벌경영세미나�

전략회계

중국지역의�이해�

일본지역의�이해�

매체중국어/일본어

광고중국어/일본어

비
정
규

현장연계프로젝트 현장연계프로젝트 현장연계프로젝트 현장연계프로젝트

3
학
년

전
공
/
교
양

글로벌영업실무

국제금융의세계

통합마케팅커뮤니케이션

E-Business� system

비즈니스중국어

비즈니시실무영어

글로벌영업실무

국제금융의세계

통합마케팅커뮤니케이션�

중국비즈니스프리젠테이션

비즈니스일본어�

비즈니스실무영어

글로벌영업실무

국제금융의세계

통합마케팅커뮤니케이션

일본비즈니스프리젠테이션

중국/일본비즈니스이슈

중국/일본산업클러스터

비즈니스중국어

비즈니스일본어

비즈니스실무영어

e-Business� system

비
정
규

Global� Frontier� Project Global� Frontier� Project
Global� Frontier� Proje

ct

Global� Frontier�Proje

ct

4
학
년

전
공
/
교
양

국제통상실무�

글로벌브랜드마케팅

CRM

전자상거래실무

New� Marketing� Trend

협상중국어�

글로벌브랜드마케팅

CRM

전자상거래실무

국제통상실무

협상일본어

글로벌브랜드마케팅

CRM

전자상거래실무

국제통상실무

국제협상실무

글로벌브랜드마케팅�

협상중국어

협상일본어

비
정
규

글로벌기업�인턴십 중국기업인턴십 일본기업인턴십
국제교류기관

인턴십



 전공 교과목 개요     

38108B� 디지털산업과�경영� <Business� Management� in� Digital� Industry>

<� 교육� 목표� >� 비즈니스를� 수행하는데� 필수적인� 경영의� 개념을� 이해하고� 경영의� 주요

기능인� 경영전략� 생산� 구매관리,� 마케팅� 판매관리� 및� 경영관리의� 재무

관리와� 인사관리의� 역할과� 주요기능간의� 상호관계를� 파악하기� 위해� 사

업계획�수립실무를�경험하며�현대경영의�트렌드에�대해�습득한다.

<� 학습� 성과� >� 디지털� 환경� 하에서� 경영의� 개념� 및� 조직의� 필요성에� 대해� 이해하고�

경영의� 생산,� 인적자원관리,� 마케팅,� 재무,� 경영정보의� 분야의� 주요� 기

능을� 인지하며� 경영의� 주요� 기능들이� 디지털� 환경� 하에서� 어떻게� 융합

되고�활용할�수� 있는지�파악한다.

38146B� 문화중국어� <Culture� Chinese>

<� 교육� 목표� >� 현지문화에� 대한� 지식과� 언어활용역량을� 융합한� 학습활동을� 통해� 중국

관련�비즈니스를�위한� 심도있는�소통역량의�기반을�다진다.

<� 학습� 성과� >� 중국어� 1급� 핵심어휘� 및� 문화관련� 어휘와� 상용표현� 활용능력을� 강화하

고,� 중국의� 대표적인�문화특징�및� 문화현상에� 대한� 이해와�이를� 바탕으

로�한�현지비즈니스�소통역량을�강화한다.

38145B� 문화일본어� <Culture� Japanese>

<� 교육� 목표� >� � 현지문화에�대한�지식과�언어활용역량을�융합한�학습활동을�통해� 일본

관련�비즈니스를�위한� 심도� 있는� 소통역량의�기반을�다진다.

<� 학습� 성과� >� 일본어� 초급~초중급� 정도의� 핵심어휘� 및� 문화관련� 어휘와� 상용표현� 활

용능력을� 강화하고,� 일본의� 대표적인� 문화특징� 및� 문화현상에� 대한� 이

해와�이를� 바탕으로�한�현지비즈니스�소통역량을�강화한다.

38143B� 실용중국어<Practical� Chinese>

<� 교육� 목표� >� 중국지역�전문가로서�갖추어야�할� 가장�중요한�역량인�중국어�소통역량�

배양을�위한� 첫� 번째� 모듈로써,� 학습수준은�중국어를�처음� 시작하는� 단

계로�설정되었으며,� 성모,� 운모의�발음과�성조를�정확히�습득하고,� 기본

문형과� 각� 문장성분의� 활용규칙을� 익혀� 간단한� 의사표현이� 가능하도록�

하는� 것이� 학습목표이다.

<� 학습� 성과� >� 1.중국어의� 음절을� 구성하는� 성모,� 운모,� 성조� 3요소를� 정확히� 발음할�

수� 있으며,중국어의� 6가지� 문장성분의� 특성을� 이해하고,� 문장구성� 규칙

을� 설명할�수� 있다.� 2.� 중국어�기본문형을� 활용하여� 기본적인� 표현스킬

인� 판단,� 질문,� 필요,� 가능성,� 설명하기� 등과� 관련된� 내용을� 중국어로�

말할� 수�있다.�

38144B� 실용일본어<Practical� Japanese>

<� 교육� 목표� >� 일본어� 초급단계의� 학습자를� 대상으로� 정확한� 발음,� 기초어휘,� 기초한

자,� 기본적� 문법·문형� 이해� 및� 응용� 학습을� 통해� 초급단계의� 일본어� 듣

기·� 말하기·� 읽기·� 쓰기의� 4기능에� 대한� 종합적� 능력을� 배양하며� 동시

에� 일상생활에� 빈도가� 높은� 실용적� 일본어� 회화� 학습을� 겸행함으로써�

일본어의�전체적인�운용�능력�향상을�목표로�한다.
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<� 학습� 성과� >� 초급� 문형을� 중심으로� 구성된� 문장을� 읽고� 쓸� 수� 있고� 간단한� 문맥의�

대응� 및� 작문이� 가능하며� 이를� 스피치� 형태로� 말할� 수� 있다.� 또한� 기�

학습한� 문형� 및� 문법을� 활용하여� 다양한� 장면에서의� 응용회화가� 가능

하다.�

38176A� 세계화와�국제협력� <Globalization� and� International� Cooperation>

<� 교육� 목표� >� 세계화� 개념의� 이해를� 통해� 글로벌� 시민역량을� 기르며� 국제적� 매너와�

에티켓을� 습득하고� 국제협력의� 전반적인� 프레임을� 파악하기� 위해� 필요

한� 국제적� 정치,� 경제,� 사회,� 문화의� 기본구조와� 역할에� 대해� 파악하고�

국가간의�협력과�갈등의�관계를�이해한다.

<� 학습� 성과� >� 글로벌화의� 개념과� 국제� 경영환경을� 이해하고� 국제기구의� 역할을� 파악

하여� 국제협력과� 국제� 관계에� 대해� 인지하며� 글로벌� 기업의� 글로벌경

영전략� 및� 기업의� 해외진출� 과정에� 대한� 분석을� 통해� 글로벌화와� 현지

화의� 개념을� 활용하여� 해외시장� 진출� 시� 비즈니스를� 성공적으로� 수행

한다.

38149B� 컨텐츠중국어� <Content� Chinese>

<� 교육� 목표� >� 세계적인�트랜드인�문화산업�속의� 컨텐츠�관련� 비즈니스에�대한�지식과�

언어활용역량을�융합한�학습활동을�통해� 중국비즈니스�전문가로서의�차

별화된�역량을�기른다.

<� 학습� 성과� >� 중국어� 1-2급� 핵심어휘� 및� 문화산업� 및� 한류현상과� 관련된� 어휘와� 상

용표현� 활용능력� 및� 한중문화산업과� 한류현상에� 대한� 이해와� 이를� 바

탕으로�한� 중국비즈니스�소통역량을�강화한다.�

38150B� 컨텐츠일본어� <Content� Japanese>

<� 교육� 목표� >� 세계적인�트랜드인�문화산업�속의� 컨텐츠�관련� 비즈니스에�대한�지식과�

언어활용역량을� 융합한� 학습활동을� 통해� 일본� 비즈니스� 전문가로서의�

차별화된�역량을�기른다.

<� 학습� 성과� >� 일본어� 초중급� 정도의� 핵심어휘� 및� 문화산업� 및� 한류현상과� 관련된� 어

휘와� 상용표현� 활용능력� 및� 한일문화산업과� 한류현상에� 대한� 이해와�

이를� 바탕으로�한�일본비즈니스�소통역량을�강화한다.�

38147B� 현장중국어� <Chinese� for� Everyday� Activities>

<� 교육� 목표� >� 중국에�파견되어�근무하는�주재원이�현지에서�생활하기�위해�가장� 필요

한�중국어� 소통역량을� 강화하기�위해,� 회사에� 첫� 출근하여�실제� 회사에

서� 근무하며� 다양한� 상황을� 체험하는� 것으로� 설정하여� 현실성을� 높이

고,� � 실제� 상황�별�팀활동�학습을�통해�중국에�파견되어�근무하고�생활

하기�위해� 가장� 필요한�중국어�소통역량을�배양한다.

<� 학습� 성과� >� 1.중국인과� 기본적인� 소통을� 위해� 필요한� 상용어휘와� 표현법을� 정확한�

발음과�성조로� 구사할�수� 있다.� 2.� 중국� 현지에서�회사생활과� 일상생활

을�위한�기본적인�소통을�할�수� 있다.� �



38148B� 현장일본어� <Japanese� for� Everyday� Activities>

<� 교육� 목표� >� 일본인과�교류하기�위해�반드시�이해해야�하는� 기본적인�내용을�중심으

로�모듈� 내용을�구성하고,� 실제�상황� 별� 팀� 활동�학습을�통해� 비즈니스�

현장에서�필요한�기본� 커뮤니케이션�능력을�배양한다.�

<� 학습� 성과� >� 일본� 현지� 생활에� 필요한� 기본적인� 언어를� 청취하고� 그� 상황에� 맞게�

적절히�대응할�수� 있으며,� 상대와의�관계를�고려한� 기능적�일본어�표현

이�가능하다.�

38167A� 글로벌경영세미나(캡스톤디자인)� � <Global� Management� Seminar>

<� 교육� 목표� >� 글로벌�기업이�글로벌�시장에서�직면하는�경영환경과�글로벌�차원의�경

영전략를�이해하고�글로벌�생산과� 마케팅�흐름를�파악한다.� � 글로벌� 경

영활동을� 위한� 글로벌� 네트워크� 구축과� 현지화� 실무를� 익히고� 글로벌�

경영이론과� 전략을� 종합하여� 기업� 현장의� 사례� 연구와� 과제� 실습을� 수

행해서�글로벌�마케터로서의�역량을�강화하고�실무�적응력을�향상시킨다.

<� 학습� 성과� >� 글로벌� 비즈니스� 특성을� 이해하여� 글로벌� 시장� 진출� 전략� 수립과� 실행

을�위한�토대를�구축한다.

38153B� 매체중국어� <Media� Chinese>

<� 교육� 목표� >� 다양한�미디어와�인터넷�기반의�중국어�실시간�언어변화에�대한�감각을�

강화함으로써�중국비즈니스�전문가로서의�차별화된�역량을�기른다.

<� 학습� 성과� >� HSK� 3급-4� 핵심어휘� 및� 인터넷� 및� 미디어� 기반� 현장어휘와� 상용표현�

활용능력� 및� 다양한� 미디어와� 인터넷� 기반의� 중국어� 실시간� 언어변화

에�대한�감각배양을�통해�중국비즈니스�소통역량을�강화한다.�

38154B� 매체일본어� <Media� Japansese>

<� 교육� 목표� >� 다양한�미디어와�인터넷�기반의�일본어�실시간�언어변화에�대한�감각을�

강화함으로써�일본비즈니스�전문가로서의�차별화�역량을�기른다.

<� 학습� 성과� >� 일본어� 초중급~중급� 정도의� 핵심어휘� 및� 인터넷� 및� 미디어� 기반� 현장

어휘와� 상용표현� 활용능력� 및� 다양한� 미디어와� 인터넷� 기반의� 일본어�

실시간� 언어변화에� 대한� 감각배양을� 통해� 일본비즈니스� 소통역량을� 강

화한다.�

38160B� 중국지역의�이해� <China� Studies>

<� 교육� 목표� >� 중국의� 지리환경,� 역사,� 문화,� 사회적� 환경에� 대한� 깊은� 이해를� 바탕으

로� 세계� 경제에� 큰� 파워로� 부상한� 중국이라는� 거대한� 지역을� 관찰하고�

분석하는� 능력을� 배양하여� 이를� 바탕으로� 중국� 관련� 비즈니스를� 수행

시에� 비즈니스� 목적에� 부합되는� 전략을� 수립하고� 현지� 업무를� 성공적

으로�수행하는�전문역량을�강화한다.�

<� 학습� 성과� >� 1.� 중국의� 역사와� 사상,� 지역과� 민족,� 문화� 등에� 대한� 이해를� 기반으로�

중국의� 다양한� 사회적� 현상을� 분석하고� 중국인과� 얘기할� 수� 있다.� 2.�

중국의� 사회적,� 역사적� 배경,� 중국의� 지역과� 민족� 및� 문화� 특성에� 대한�

지식을�업무에�적절하게�활용할�수�있다.�
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38159B� 일본지역의�이해� <Japan� Studies>

<� 교육� 목표� >� 일본의� 지리환경,� 역사,� 문화,� 사회적� 환경에� 대한� 깊은� 이해를� 바탕으

로� 세계� 경제에� 큰� 파워로� 부상한� 일본이라는� 거대한� 지역을� 관찰하고�

분석하는� 능력을� 배양하여� 이를� 바탕으로� 일본� 관련� 비즈니스를� 수행

시에� 비즈니스� 목적에� 부합되는� 전략을� 수립하고� 현지� 업무를� 성공적

으로�수행하는�전문역량을�강화한다.�

<� 학습� 성과� >� 일본의� 지리적� 환경� 및� 역사·문화·사회적� 특성을� 이해하고� 이를� 비즈니

스� 업무에� 효과적으로� 적용함은� 물론� 일본인과의� 커뮤니케이션에� 있어

서도�적절한�대응이�가능하다.� �

38111B� 전략�회계� <Strategic� Accounting>

<� 교육� 목표� >� 글로벌� 회계원칙과� 회계� 순환과정� Accounting� Cycle� 을� 이해하고� 재

무제표와� 경영성과� 분석� 등에� 관한� 학습을� 함으로써� 현장에서� 필요한�

회계업무처리능력을� 배양하고� 재무제표� 작성� 이후� 그� 의미를� 이해하고�

재무분석을�통해� 기업경영의�문제점을�도출한다.

<� 학습� 성과� >� 회계의� 기본기능을� 파악하고� 팀� 과제� 실습을� 통해� 회계원리에� 따라� 재

무제표를� 작성하고� 작성된� 재무제표의� 의미를� 해석하고� 경영성과� 관리

에�활용한다.

38103A� 창의적�마케팅�설계� (Creative� Marketing� Design)

<� 교육� 목표� >� Global� Business에� 필수적인� 마케팅� 4P� 개념과� 역할을� 이해하고� 사례

분석과� 실습을� 통해� 현장에서� 활용할� 수� 있도록� 마케팅� 전체� Cycle을�

파악하고�향후�마케팅�심화과정에�필요한�기본지식을�습득한다.

<� 학습� 성과� >� 마케팅의� 기본개념을� 이해하고� 마케팅� 전략수립� 프로세스를� 파악하여�

마케팅�현장에서�환경분석,� STP전략,� 4P전략을�수립하고�적용할�수�있다.

38151B� 광고중국어� <Promotion� Chinese>

<� 교육� 목표� >� 기업� 홍보� 또는� 제품이나� 브랜드의� 현지� 시장� 개척을� 위해� 필요한� 광

고� 및� 홍보� 관련� 업무를� 위한� 전문적인� 중국어� 소통역량� 강화를� 학습

목표로�한다.�

<� 학습�성과� >� 1.� 기업홍보�또는� 제품이나�브랜드를�중국시장에�알리기�위한� 중국문장

을�작성하고�소통할�수� 있다.� 2.� 경쟁사의�중국� 시장의�광고현황�및� 중

국소비자의�반응을�분석하고�업무에�활용할�수�있다.�

38152B� 광고일본어<Promotion� Japanese>

<� 교육� 목표� >� 일본의�다양한�매체에서�넘쳐나는�광고에서�특히�일본어�표현에�주목한�

모듈이다.� 브랜드� 광고,� 마케팅과� 광고를� 비롯한� TV광고,� 신문·잡지광

고,� 인터넷�광고� 등� 다양한�분야의�실제� 광고를�소재로�표현� 내용의�구

조와� 그에� 나타난� 일본인의� 감성을� 분석하고� 각각의� 일본어� 표현� 방법�

및�특징을�파악하는�것이�본�모듈의�목표이다.�

<� 학습� 성과� >� 기업의� 광고� 전략에� 대한� 기본적인� 이론과� 광고� 표현의� 기본적� 메소드

를� 이해할� 수� 있다.� 이를� 통해� 광고에� 나타난� 일본어� 표현에서� 일본인

의� 감성을� 읽을� 수� 있으며� 산업별,� 상품별,� 매체별� 사용되는� 어휘� 및�

표현을�응용하여�일본어로�광고�문구를�제작할�수� 있다.



38127B� 글로벌�시장분석(캡스톤디자인)� � <Consumer� Market� Analysis>

<� 교육� 목표� >� 소비자�행동의�요인과�마케팅에의�전략적�활용을�이해하고�마케팅�정보

와� 시장조사� 흐름을� 파악한다.� 소비자� 중심의� 마케팅� 전략을� 실행하는�

영업관리� 영역을� 학습하여� 마케팅� 현장의� 실무를� 익히고.� 마케팅이론과�

전략을� 종합하여� 전략적� 브랜드� 마케팅� 실습을� 수행하여� 마케터로서의�

역량을�강화하고�실무� 적응력을�향상시킨다.

<� 학습� 성과� >� 글로벌� 시장의� 동향과� 전망을� 분석하여� 마케팅� 전략� 수립과� 실행에� 반

영할�수�있다.

38178A� 무역거래실무� <Practical� Transactions� in� Trade>�

<� 교육� 목표� >� 전반적인�무역의�흐름을�이해하면서�각각의�비즈니스�상황에�맞는� 효과

적인� 대책을� 수립하고� 무역상대방과� 효율적인� 커뮤니케이션� 활동으로�

글로벌�마케팅을�수행� 할�수�있다.

<� 학습� 성과� >� 무역업무의� 흐름을� 파악하고� 이해하고� 회사의� 상품으로� 수출입� 거래를�

할� 수� 있다.� 동시에�무역� 업무를� 수행하는데� 영어로�효과적인� 커뮤니케

이션을�할� 수�있다.

38174A� 중국� 비즈니스�사례연구(캡스톤디자인)� <Case� Study� on� Chinese� Business>

<� 교육� 목표� >� 중국�비즈니스를�원활하게�수행하기�위해� 시장경제의�특성�및� 소비시장

의� 형성과정을� 이해하고� 중국� 소비자의� 소비문화를� 파악하며� 지역별�

중국시장의�소비특징과�비즈니스�관련�규정을�이해하고�활용할�수�있다.

<� 학습� 성과� >� 중국� 현지� 내수시장에서� 비즈니스에� 필요한� 중국� 경제구조와� 시장특성�

및� 소비자의� 구매특성을� 파악하고� 성공적인� 중국� 비즈니스의� 사례를�

통해� 비즈니스�관련된�제반사항을�인지하고�현장에서�적용한다.�

38175A� 일본� 비즈니스�사례연구(캡스톤디자인)� <Case� Study� on� Japanese� Business>

<� 교육� 목표� >� 일본� 시장의� 특성과� 일본� 비즈니스� 환경에� 대한� 이해를� 바탕으로� 일본�

비즈니스� 전문가의� 소양을� 다진다.� 일본� 시장에서의� 비즈니스� 전략을�

수립하고� 네트워크를� 구축하여� 현지화를� 실행하는� 역량을� 강화한다.� 나

아가� 글로벌� 경영� 전략과의� 융합을� 통하여� 글로벌� 마케터로서� 실무� 적

응력을�향상시킨다.

<� 학습� 성과� >� 일본� 시장� 진출을� 위한� 전략� 수립과� 실행에서� 일본� 비즈니스� 현황과�

전망을�분석하여�반영할�수� 있다.

38155B� 취업중국어� <Job� Chinese>

<� 교육� 목표� >� 중국� 현지� 취업� 및� 글로벌� 기업의� 중국사업파트� 취업을� 위한� 차별화된�

소통역량을� 강화함으로써� 중국비즈니스� 전문가로서의� 차별화된� 취업경

쟁력을�강화한다.

<� 학습� 성과� >� 중국비즈니스� 관련� 분야� 취업정보분석� 능력� 및� 면접,� 자기소개� 프리젠

테이션� 등� 취업� 현장대처능력� 강화를� 통해� 전공분야� 취업목표를� 실현

한다.
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38156B� 취업일본어� <Job� Japanese>

<� 교육� 목표� >� 일본� 현지� 취업� 및� 글로벌� 기업의� 일본사업파트� 취업을� 위한� 차별화된�

소통역량을� 강화함으로써� 일본비즈니스� 전문가로서의� 차별화된� 취업경

쟁력을�강화한다.

<� 학습� 성과� >� 일본비즈니스� 관련� 분야� 취업정보분석� 능력� 및� 면접,� 자기소개� 프리젠

테이션� 등� 취업� 현장대처능력� 강화를� 통해� 전공분야� 취업목표를� 실현

한다.

38127A� 국제� 금융의�세계� <International� Financial� System>

<� 교육� 목표� >� 국내외� 거주자� 간에� 이루어지는� 국제적� 금융거래에� 대한� 다양한� 주제�

(국제수지,� 외환시장,� 환율결정과� 환위험관리,� 국제금융시장� ,외환� 및�

금융위기)에� 대해� 간단한�이론과� 개념을� 이해함으로써�국제금융의�주제

와�이슈에�대한� 주체적�관점을�갖도록�한다.

<� 학습성과� >� 글로벌� 마케팅� 활동에서� 국제금융과� 외환의� 특성과� 동향,� 전망을� 반영할�

수�있다.� �

38128B� 글로벌�영업실무(캡스톤디자인)� <Global� Business� Practice>

<� 교육� 목표� >� 마케팅과� 영업의� 관계를� 이해하고� 시장현장에서� 소비자에게� 판매하는�

영업기법을� 습득하며� 신규고객의� 발굴과� 기존고객의� 유지관리� 방법을�

파악하여� CRM을� 구축하고� 활용하는� 노하우를� 학습함으로써� 현장에서�

판매를�극대화시킨다.

<� 학습� 성과� >� 영업의� 개념과� 중요성을� 이해하고� 영업활동에� 필요한� 영업목표� 설정,�

영업조직의� 운영,� 영업사원의� 채용과� 교육훈련,� 영업사원� 성과관리� 및�

보상의�핵심내용을�파악하고�실제� 영업활동�시에�적용할�수�있다.

38138B� 비즈니스�실무영어� <Business� English� >

<� 교육� 목표� >� 비즈니스� 관련� 문서나� 서신의� 양식을� 소개하고� 일정한� 격식과� 양식을�

갖춘� 비즈니스�영어를�구사하는�연습을�통해�표준화된� Business� Letter

를� 작성하는�실습을�한다.�

<� 학습� 성과� >� 비즈니스�문서나�서신을�효과적으로�읽고� 서술하고�의미를�파악하며�비

즈니스�현장에서�필요한� Business� Letter를� 작성할�수�있다.�

38157B� 비즈니스중국어� <Business� Chinese>

<� 교육� 목표� >� 생존을�위한� 생활회화를�넘어서�중국지역전문인재로서�현지�사업파트너�

또는� 현지� 고객과의� 능숙한� 의사소통을� 위해서는� 현지인의� 사고방식과�

기업문화에� 대한� 이해를� 바탕으로� 유창한� 중국어� 실력을� 갖추기� 위해,�

중국� 관련� 비즈니스에서� 가장� 보편적으로� 소통해야� 하는� 업무내용을�

주제로� 하여,� 이와� 관련된� 전문� 어휘� 및� 상용표현방식을� 융합함으로써�

중국비즈니스� 현장에서� 성공적인� 업무수행을� 할� 수� 있는� 현장직무역량

을�강화한다.�



<� 학습� 성과� >� 1.BCT(비즈니스중국어능력시험)� 평가기준� 2-3급� 수준의� 중국비즈니스�

수행을�위한� 전문어휘를� 이해하고� 활용할�수� 있다.� 2.중국인� 동료와� 주

로� 진행하는� 업무에� 필요한� 중국어� 표현을� 상황에� 맞도록� 적용하여� 소

통할� 수� 있다.� 거래처� 및� 고객과의� 소통에� 필요한� 중국어� 표현을� 상황

에�맞도록�적용하여�대처할�수�있다.�

38158B� 비즈니스일본어� <Business� Japanese>

<� 교육� 목표� >� 일본(일본인)과의� 비즈니스� 현장에서� 바로� 활용할� 수� 있는� 언어� 습득을�

목적으로� 설계된� 모듈이다.� 비즈니스를� 수행함에� 있어� 가장� 핵심적인�

요소를� 사내와� 사외의� 상황별로� 구성하여� 기능적� 표현을� 학습하며� 그�

과정에서�전체적인�일본어�운용능력�신장을�목표로�한다.

<� 학습� 성과� >� 일본(일본인)과의� 비즈니스� 활동을� 수행함에� 있어� 기본적인� 표현을� 구

사할� 수� 있고,� 비즈니스� 문서� 작성이� 가능하며,� 사내와� 사외� 관계자와

의�사용�언어를�구별하고�이를�상황에�맞게� 활용할�수� 있다.�

38113B� 통합�마케팅�커뮤니케이션(캡스톤디자인)� <Integrated� Marketing� Communication>

<� 교육� 목표� >� 글로벌�기업이�글로벌�시장에서�직면하는�경영환경과�글로벌�차원의�경

영전략을�이해하고�글로벌�마케팅� 흐름을�파악한다.� � 글로벌�마케팅� 전

략� 수립을� 위한� 조사와� 분석을� 수행하고� 글로벌� 차원의� 전략적� 통합�

마케팅� 커뮤니케이션을� 추진하는� 실무를� 익힌다.� 글로벌� 마케팅� 전략을�

종합하여� 기업� 현장의� 사례� 연구와� 과제� 실습을� 수행해서� 글로벌� 마케

터로서의�역량을�강화하고�실무�적응력을�향상시킨다.�

<� 학습� 성과� >� 글로벌�마케팅�전략의�수립과�실행에서�차별화된�통합�마케팅�커뮤니케

이션�활동으로�경쟁력을�강화한다.�

38117B� e-Business� System�

<� 교육� 목표� >� 글로벌� e-Business� 기업의� 경영을� 지원하는� 시스템에� 대한� 핵심과제를�

이해하고� 글로벌� 마케팅� 전략수립과� 추진에� 활용할� 수� 있는� 역량을� 배

양한다.� 글로벌� 마케팅� 현장의� e-Business� System� 운영과� 개선� 실무�

수행� 능력을�사례와�실습을�통하여�강화한다.� �

<� 학습� 성과� >� e-Business시스템의� 개념� 및� 필요성에� 대해� 이해하고� 유형과� 특성에�

대해� 파악하여� 기업이� 주로� 활용하는� e-Business시스템을� 통해� 비즈니

스를�수행하며�필요한�정보� 획득� 및�운영지원을�파악할�수�있다.

38196A� 글로벌�시장개척�프로젝트� <Global� Market� Frontier� Project>�

<� 교육� 목표� >� 글로벌� 마케팅을� 위한� 제품개발� 전략에서부터� 해외시장� 개척에� 이르는�

모든� 비즈니스� 과정을� 직접� 기획하고� 추진� 방안을� 도출하여� 해외시장�

개척에� 필요한� 제품개발과� 현지화의� 중요성을� 이해하고� 글로벌� 비즈니

스�현장에서�전략의�수립과�추진을�수행�할� 수�있다.

<� 학습� 성과� >� 글로벌�마케팅�역량과�시장� 전문가�역량을�종합적으로�연계하여�기업과�

신규시장� 및� 거래선� 개발� 프로젝트에� 참가하거나� 전시회등에� 참가하여�

제품을� 소개하고� 신규거래선을� 발굴하는� 실습을� 통해� 시장개척� 스킬을� �

제고한다.
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38191A� 중국� 비즈니스�이슈� <Business� Issues� in� China>�

<� 교육� 목표� >� 세계�경제의�주요�리더로�급성장하는�중국경제의�다양한�이슈를�어떻게�

바라볼� 것인지에� 대한� 시각을� 키우고,� 이와� 연계하여� 비즈니스� 기회요

인과� 현지사업� 추진에� 대한� 영향� 등에� 대해� 분석을� 해� 봄으로써� 중국

비즈니스�수행을�위한�기획능력과�현지�업무�추진을�위한�현장�대처능력�

등을�강화하여�중국비즈니스�전문가로서의�차별화된�경쟁력을�배양한다.�

<� 학습� 성과� >� 1.중국경제� 관련� 주요� 이슈를�파악하고�설명할� 수� 있다.� 2.중국관련� 비

즈니스� 기획� 및� 추진에� 필요한� 정보를� 추출하고,� 이를� 업무에� 적절히�

활용할�수� 있다.�

38192A� 일본� 비즈니스�이슈� <Business� Issues� in� Japan>�

<� 교육� 목표� >� 급변하는�일본사회의�다양한�이슈를�어떻게�바라볼�것인지에�대한� 시각

을� 키우고,� 이와� 연계하여� 비즈니스� 기회요인과� 현지사업� 추진에� 대한�

영향� 등에� 대해� 분석을� 해� 봄으로써� 일본비즈니스� 수행을� 위한� 기획능

력과� 현지� 업무� 추진을� 위한� 현장� 대처능력� 등을� 강화하여� 일본비즈니

스�전문가로서의�차별화된�경쟁력을�배양한다.

<� 학습� 성과� >� 일본사회� 및� 글로벌� 기업의� 다양한� 비즈니스� 이슈에� 대해� 관련� 사회�

문화적� 현상을� 이해하고� 기업의� 데이터� 조사� 분석을� 통해� 일본� 비즈니

스� 이슈의� 구체적� 특징을� 파악할� 수� 있으며� 이를� 일본� 비즈니스� 현장

에서�적절하게�활용할�수�있다.

38170A� 중국� 비즈니스�프레젠테이션� <Business� Presentation� in� Chinese>

<� 교육� 목표� >� 중국관련� 비즈니스� 수행과정에서� 필요한� 다양한� 프레젠테이션� 수요에�

대비하여,� 중국인의�정서와�중국� 비즈니스의�특징� 및� 관행� 등을� 고려한�

프리젠테이션� 능력을� 배양한다.� 중국인을� 감동시키는� 프레젠테이션을�

할� 수� 있도록� 중국어자료� 제작과� 효과적인� 발표� 스킬을� 향상시킴으로

써�중국�비즈니스�전문가로서의�역량을�강화한다.�

<� 학습� 성과� >� 1.� 중국어� 버전의� PPT� 사용능력을� 바탕으로� 비즈니스� 목적에� 부합되는�

중국어� PPT� 시각자료를� 만들� 수� 있다.� 2.� 중국인을� 대상으로� 하는� 비

즈니스� 프레젠테이션� 진행을� 위해� 필요한� 전문적인� 중국어를� 구사할�

수� 있으며,중국인� 청중을� 압도하는� 프레젠테이션을� 진행하고,� 다양한�

반응과�질의응답에�의연하게�대처할�수� 있다.�

38171A� 일본� 비즈니스�프레젠테이션� <Business� Presentation� in� Japanese>

<� 교육� 목표� >� 일본� 관련� 비즈니스� 수행과정에서� 필요한� 다양한� 프레젠테이션� 수요에�

대비하여,� 일본인의�정서와�일본� 비즈니스의�특징� 및� 관행� 등을� 고려한�

프리젠테이션� 능력을� 배양한다.� 일본인을� 감동시키는� 프레젠테이션을�

할� 수� 있도록� 일본어자료� 제작과� 효과적인� 발표� 스킬을� 향상시킴으로

써�일본�비즈니스�전문가로서의�역량을�강화한다.�

<� 학습� 성과� >� 프리젠테이션의�기본�개념을�이해하고�일본어로�방법� 및� 절차를�구성할�

수� 있으며� 중상급� 레벨에서� 효과적인� 프렌젠테이션이� 가능하다.� 또한�

일본인의� 태도,� 표정,� 제스처� 등의� 비언어적인� 커뮤니케이션을� 포함한�

프레젠테이션을�할�수� 있다.



38109B� 중국산업�클러스터(캡스톤디자인)� <Chinese� Industrial� Cluster>�

<� 교육� 목표� >� 중국� 비즈니스에� 필요한� 중국� 내수시장의� 지역별� 산업현황과� 유망산업

의� 현황을� 이해하고� 우리나라� 비즈니스와� 상관관계를� 파악하여� 향후�

중국� 내수� 비즈니스에서� 기회를� 인지함으로써� 비즈니스� 수행시에� 활용

할�수�있다.

<� 학습� 성과� >� 중국� 핵심산업의� 정책과� 방향을� 이해하고� 우리나라� 산업과의� 연계성을�

파악하여� 비즈니스� 기회를� 발굴하고� 실제� 비즈니스� 현장에서� 접목하고�

활용할�수� 있다.

38110B� 일본산업�클러스터(캡스톤디자인)� <Japanese� Industrial� Cluster>

<� 교육� 목표� >� 일본� 비즈니스에� 필요한� 일본� 내수시장의� 지역별� 산업현황과� 유망산업

의� 현황을� 이해하고� 우리나라� 비즈니스와� 상관관계를� 파악하여� 향후�

일본� 내수� 비즈니스에서� 기회를� 인지함으로써� 비즈니스� 수행시에� 활용

할�수�있다.

<� 학습� 성과� >� 일본� 비즈니스� 특성과� 동향을� 반영하여� 경쟁력� 강화� 전략을� 제안하고�

실행할�수� 있다.

38130B� 국제협상�실무(캡스톤디자인)� <International� Negotiation� Practice>�

<� 교육� 목표� >� 영어는� 국제� 협상에서� 가장� 중요한� 언어로� 사용되었다.� 글로벌� 프론티

어� 전공자� 학생들은� 영어로� 핵심� 지식을� 소통,� 전달하는� 것� 이외에� 협

상에� 사용되는� 전문� 용어들을� 알아야� 한다.� 본� 모듈을� 통해� 학생들은�

협상에� 필요한� 용어와� 문화간� 차이점들을� 이해하게� 되어� 국제� 비즈니

스�협상을�할�수�있게�된다.

<� 학습� 성과� >� 국제협상에� 있어� 문화적� 차이에� 대한� 기본개념의� 이해와� 그� 영향을� 분

석하고�영어로�구매협상과�문제해결을�할�수� 있다.�

38129B� 글로벌�브랜드�마케팅(캡스톤디자인)� <Global� Brand� Marketing>

<� 교육� 목표� >� 글로벌� 브랜드의� 개념을� 이해하고� 브랜드의� 자산관리의� 중요성을� 인지

하며� 자산가치를� 향상하기� 위해� 필요한� 브랜드� 구성요인을� 파악하여�

마케팅� 4P전략과� 연계한� 브랜드� 종합관리� 방안을� 습득하고� 현장에서�

적용할�수� 있다.

<� 학습� 성과� >� 브랜드� 자산의� 개념과� 브랜드� 구성요소� 및� 특성에� 대해� 이해하고� 브랜

드� 관리의� 중요성을� 인지하며� 강력한� 브랜드를� 구축하는� 조건과� 브랜

드�자산�측정방법을�파악하여�글로벌�브랜드�전략을�수립할�수�있다.

38199A� 글로벌�비즈니스�디자인� 1� <Global� Business� Design� I>

38101B� 글로벌�비즈니스�디자인� 2� <Global� Business� Design� Ⅱ>

<� 교육� 목표� >� 현장실습으로� 기업체와� 연계하여� 글로벌� 비즈니스� 관련� 프로젝트를� 선

정하고�수행하며�프로젝트�결과를�포트폴리오로�작성하여�제출한다.

<� 학습� 성과� >� 기업과�연계한�비즈니스�프로젝트의�수행을�통해�비즈니스�모델을�구축

하고� 부가가치의� 원천을� 파악하여� 장기적으로� 사업을� 운영하는� 기법을�

경험하고�습득한다.
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38194A� 협상중국어� <Negotiation� Chinese>�

<� 교육� 목표� >� 중국인의� 사고방식과� 기업문화의� 특성� 및� 비즈니스� 관행� 등에� 기초한�

중국인의� 협상� 스타일을� 이해하고� 협상과� 관련된� 전문적인� 중국어� 소

통역량을�함께�학습하며,� 까다롭다는�중국인의� ‘담판(談判)’� 특성과�대응

전략에� 대한� 실전학습을� 통해� 중국� 비즈니스� 협상에� 대한� 전문역량을�

배양한다.�

<� 학습�성과� >� 1.� 중국인과의�비즈니스�수행하는�과정에서�필요한�협상과�관련된�전문�

어휘와� 표현을� 이해하고� 활용할� 수� 있다.� 2.� 중국인� 직원과의� 갈등� 해

결,� 중국� 고객의� 불만� 처리,� 중국� 기업� 또는� 대리점과의� 업무� 관련� 협

상� 시,� 필요한� 중국어표현을� 효율적으로� 활용하여� 성공적인� 협상결과를�

도출할�수� 있다.� �

38195A� 협상일본어<Negotiation� Japanese>�

<� 교육� 목표� >� 일본인의� 사고방식과� 기업문화의� 특성� 및� 비즈니스� 관행� 등에� 기초한�

일본인의� 협상� 스타일을� 이해하고� 협상과� 관련된� 전문적인� 일본어� 소

통역량을�함께�학습하며,� 까다롭다는�일본인의� ‘담판(談判)’� 특성과�대응

전략에� 대한� 실전학습을� 통해� 일본� 비즈니스� 협상에� 대한� 전문역량을�

배양한다.�

<� 학습� 성과� >� 비즈니스� 협상에� 관한� 지식과� 논리적� 사고를� 바탕으로� 일본(일본인)과

의� 협상에서� 적절한� 대응이� 가능하며� 다양한� 비즈니스� 목적에� 따라� 그

에�맞는�협상을�전개해�나갈�수� 있다.�

38120B� CRM(캡스톤디자인)� (Customer� Relationship� Management)�

<� 교육� 목표� >� 고객관리의� 기본내용을� 파악하고� 고객관리를� 통해� 어떻게� 영업으로� 연

결하는지� 기본개념과� 스킬을� 학습하며� 이러한� 고객의� 정보가� 온라인에

서� 구축되는지� 이해하고� 고객의� 관리를� 어떻게� 경영실적으로� 연결되는

지�파악한다.

<� 학습� 성과� >� 고객관리의�개념과�중요성에�대해� 이해하고�고객의�유형을�파악하여�핵

심고객에� 대해� IT� 시스템을� 통해� 고객� DB를� 구축할� 수� 있으며� 고객관

리의� 효과와� 성공적인� 사례를� 분석한� 후에� 실제� 비즈니스에서� 고객관

리를�위한� 전략� 방안을�구축하고�활용한다.

38193A� New�Marketing� Trend

<� 교육� 목표� >� 첨단� 기술의� 발전에� 따른� 기술과� 시장의� 불확실성이� 높고� 리스크가� 큰�

사업환경에서� 필요한� 마케팅� 전략으로� 하이테크� 마케팅의� 원리,� 하이테

크� 상품의� 기획과� 관련된� 이슈,� 하이테크� 마케팅의� 관리� 요소� 및� 신규�

마케팅� 트렌드에� 대하여� 학습하고� 글로벌� 하이테크� 마케팅� 현장의� 최

신�동향을�탐구한다.

<� 학습� 성과� >� 최신� 마케팅� 트렌드� 동향을� 이해하고� 다양한� 마케팅� 유형과� 기법을� 파

악하여� 글로벌� 환경에서� 다양한� 기법을� 활용한� 마케팅� 전략과� 그� 특성�

및� 주요내용을� 평가할� 수� 있으며� 글로벌� 시장� 진출을� 위한� 다양한� 기

법을�실제� 상황에�적용하여�마케팅�전략을�수립할�수�있다.



38139B� 국제통상실무� <International� Trade� Practice>

<� 교육� 목표� >� FTA� 전문교육을� 통하여� 무역과� FTA관련� 지식을� 인지하고� 실제� 기업에

서� 수출입에� 활용할� 수� 있는� 수출입� 통관,� HS품목분류,� 원산지� 결정기

준에�대해� 이론과�실무를�습득하여�원산지관리사�자격증을�취득한다.

<� 학습� 성과� >� FTA를� 체결한� 국가에� 제품을� 수출할� 시에� 필요한� 원산지� 증명을� 작성

하여� 실제� 현업에서� 관세절감을� 실행하고� 비즈니스를� 확대할� 수� 있는�

기반을�구축할�수�있다.

38104B� 글로벌�마케팅�프로젝트� 1� <Global� Marketing� Project� I>�

38105B� 글로벌�마케팅�프로젝트� 2� <Global� Marketing� Project� Ⅱ>

<� 교육� 목표� >� 글로벌�마케팅� 종합� 프로젝트로서�중국/일본등�해외국가의�학교와� 공통

으로� 마케팅관련� 프로젝트를� 수행하고� 프로젝트� 결과를� 포트폴리오로�

작성하여�제출한다.

<� 학습� 성과� >� 글로벌� 시장에서� 경쟁력� 확보와� 고객� 만족을� 위한� 전략을� 제안하고� 실

행할�수�있다.

38119B� 전자상거래�실무(캡스톤디자인)� <International� e-Business>�

<� 교육� 목표� >� 인터넷�기반�글로벌�전자�상거래의�개념과�체계를�이해하고�온라인�무역�

계약�및�이행,� 전자� 문서관리,� 전자무역�결제�등�절차별�수출�수입�현장�

실무를�시물레이션을�통해�실습하여�글로벌�마케팅�역량을�강화한다.�

<� 학습� 성과� >� 전자상거래의�개념과�체계를�이해하고�그� 유형과�특성을�파악하여�전자

상거래를�활용하여�판매경로�및�유통�확대�전략을�수립할�수� 있다.

 [전공 심화 트랙 : 지역전문가 트랙] 교과목 개요     

� � � � *�전공�교육과정과�중복되는�교과목은�전공�교육과정�교과목�개요에서�과목�해설�참고�

38121B� 중국지역�현안�세미나� (Chinese� Social� Issues� and� Trend)

<� 교육� 목표� >� 광활한� 국토와� 다양한� 민족으로� 구성된� 중국의� 특수성에� 대한� 정확한�

이해를� 바탕으로� 각� 지역� 및� 민족의� 현안� 이슈에� 대한� 심도� 있는� 이해

를� 통해� 적시적인� 중국관련� 지식과� 수행역량을� 배양함으로써� 기업의�

중국진출�및�다양한�분야의�중국교류�전문인재로서�경쟁력을�갖춘다.�

<� 학습� 성과� >� 1.� 현재� 중국� 각� 지역� 및� 민족의� 주요� 현안� 이슈에� 관해� 조사하고� 설

명할� 수� 있다.� 2.� 중국� 각� 지역� 및� 민족의� 상황을� 분석할� 수� 있으며,�

중국인과�해당�화제에�대해� 토론� 할�수�있다.�

38122B� 일본지역�현안�세미나� � (Japanese� Social� Issues� and� Trend)�

<� 교육� 목표� >� 현재� 일본이� 안고� 있는� 여러� 현안� 문제를� 조사� 분석함으로써� 향후� 일

본지역� 전문가로서의� 역량을� 배양한다.� 일본의� 정치,� 경제,� 사회,� 문화

에� 나타나는� 여러� 현안� 문제에� 대해� 한일� 관계에서� 뿐만� 아니라� 국제

적� 관점에서� 파악하며,� 이를� 일본인과의� 커뮤니케이션� 및� 비즈니스에�

활용할�수� 있도록�한다.
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<� 학습� 성과� >� 현대� 일본이� 안고� 있는� 개별적� 현안� 과제를� 통해� 일본의� 정치,� 경제,�

사회,� 문화에� 대한� 총체적� 인식을� 심화시키고� 이를� 일본인과의� 커뮤니

케이션�및� 비즈니스에�적용할�수� 있다.

38123B� 중국�비즈니스� Free� Talking� � (Free� Talking� on� Chinese� Business)

<� 교육� 목표� >� 선수과목인�비즈니스중국어모듈을�통해�다져진�중국어�비즈니스� 소통역

량을� 기반으로� 중국비즈니스� 현장에서� 마주치게� 되는� 다양한� 상황에�

대처하고� 성공적인� 비즈니스를� 수행할� 수� 있는� 고급� 중국어� 비즈니스�

소통역량을�배양한다.�

<� 학습� 성과� >� 1.� 중국� 비즈니스� 수행과정에서� 만나게� 되는� 다양한� 사람과� 자유로이�

소통할�수� 있다.� 2.� 중국� 현지에서�부딪치게�되는� 여러� 가지� 상황을�효

과적인�소통으로�해결할�수� 있다.� �

38124B� 일본�비즈니스� Free� Talking� � (Free� Talking� on� Japanese� Business)

<� 교육� 목표� >� 일본기업� 및� 일본인과의� 비즈니스� 활동을� 하는데� 있어� 필요한� 다양한�

테마를� 가지고� Free� Talking을� 하며,� 이러한� 과정을� 통해� 비즈니스� 현

장의� 실전적� 회화를� 습득하고� 스스로� 커뮤니케이션을� 전개해� 나가는�

능력을�배양한다.�

<� 학습� 성과� >� 비즈니스� 일본어� 커뮤니티� 환경에서의� 사회� 및� 문화를� 이해할� 수� 있고�

비즈니스� 현장에서의� 장면� 및� 상황,� 문맥,� 목적에� 따른� 적절한� 표현� 선

택이� 가능하다.� 또한� 일본� 사회의� 특징� 및� 인간관계,� 문화� 등의� 지식을�

논리적으로�정리할�수� 있고� 일본어로�분석,� 비판하고�토론할�수�있다.

38125B� 중국�사회�이슈�및�트랜드(캡스톤디자인)� � (Chinese� Social� Issue� and� Trend)�

<� 교육� 목표� >� 인터넷과�미디어를�학습도구로�하여�중국사회의�주요� 현상과�다양한�분

야의� 트렌드� 변화에� 대해� 적시적인� 학습을� 함으로써� 중국인과� 중국사

회를� 깊이� 이해하고,� 이를� 기반으로� 현장의� 문제를� 주도적으로� 해결할�

수�있는�실무수행역량을�배양한다.�

<� 학습� 성과� >� 1.� 중국인의� 주요� 관심사에� 관해� 파악하고� 설명할� 수� 있다.� 2.� 중국인

과�중국사회의�주요�이슈�및�트랜드에�대해� 자유롭게�토론할�수�있다.

38126B일본�사회�이슈�및� 트랜드(캡스톤디자인)� � (Japanese� Social� Issue� and� Trend)�

<� 교육� 목표� >� 일본의� 현재� 이슈� 및� 트랜드를� 생활면과� 사회면으로� 나누어� 조사� 분석

함으로써�일본인의�생활� 및� 사고,� 소비성향을� 이해하고�이를� 일본� 기업�

및� 일본인과의� 비즈니스에� 효과적으로� 활용할� 수� 있도록� 하며� 이러한�

과정을�통해�일본지역�전문가로서의�역량을�배양한다.

<� 학습� 성과� >� 최근� 일본인의� 생활� 및� 소비성향� 트렌드를� 한국과� 비교� 분석하고� 이러

한� 과정을� 통해� 일본� 글로벌� 기업의� 동향� 및� 현상을� 파악할� 수� 있으며�

이를� 일본인과의�비즈니스에�적절히�적용할�수�있다.



 [전공 심화 트랙 : MICE 비즈니스 트랙] 교과목 개요    

� � � � *�전공�교육과정과�중복되는�교과목은�전공�교육과정�교과목�개요에서�과목�해설�참고� �

38197A� MICE� 산업�비즈니스� (MICE� Industrial� Business)

<� 교육� 목표� >� 국제협력과� 국제교류가� 확대되면서� MICE산업의� 중요성이� 더해� 가는�

환경에서� Meeting,� Incentive,� Convention,� Exhibition� 등� MICE� 산

업에� 대한� 개념과� 실무를� 이해하고� 이를� 바탕으로� 비즈니스� 현장에서�

활용할�수� 있도록�한다.

<� 학습� 성과� >� MICE� 비즈니스의� 특성과� 동향을� 반영하여� 마케팅� 전략을� 수립하고� 실

행할�수�있다.


